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• Acceptable Ads Programm

• Platzierung

• Größe

• Unterscheidung

• Liste unzulässiger Werbeformate

• Coalition for Better Ads



https://admanager.google.com/home/resources/feature-brief-better-ads-standards/



Störungsfaktor von Werbeformen
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https://t3n.de/tag/marketing/
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https://www.poynter.org/business-work/2020/removing-paywalls-on-coronavirus-coverage-is-noble-it-also-makes-no-sense/



Gründe für das Abschalten
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Gründe gegen das Abschalten
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Inhalte für Whitelisting
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Subjektive Einschränkung vs. 

Objektive Einschränkung

• 72% versuchen aktiv Internetseiten mit Gegenmaßnahmen zu 

meiden

• 27% Nutzen bestimmte Internetseiten nicht mehr

• 44% fühlen sich leicht in der Nutzung eingeschränkt

• 7% fühlen sich etwas stärker in der Nutzung eingeschränkt

• 31% der Personen, welche Internetseiden meiden oder nicht mehr 

benutzen sehen keine subjektive Einschränkung in ihrem 
Nutzerverhalten



Fazit

 Objektiver Einfluss > subjektivem Einfluss

 Zukunft der Internetwerbung

 Weniger aufdringlich

 Acceptable Ads Programm

 Coalition for Better Ads

 Gesponsorte Inhalte

 Influencer Marketing



Vielen Dank!
M.DELLERT@GMX.DE


